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٣٣ ميليون نصب فعال، انتشار حداقل يک برنامه از سوی ٢١,۵٠٠ توسعه دهنده و انتشار ١١١ هزار و ۶٠٠ 
برنامه، خ»صۀ آماری است كه در سال ٩۵ در كافه بازار به دست آمد. رشد چشمگ�� اين سال نشان مى دهد 
ش در كشور دارد. تعداد فعا®ن اين صنعت  صنعت برنامه های موبايل ظرفيت زيادی برای ادامه گس��
در سال های اخ�� با ¶عت فزاينده ای رشد كرده است و كافه بازار ت»ش مى كند اط»عات مورد نياز اين 

فعا®ن را به صورت كام»ً شفاف در اختيار ع»قمندان قرار دهد.
در اين گزارش به ارائۀ آمارها�� از فعاليت اين صنعت در سال گذشته و مقايسۀ اين آمارها با سال های 

گذشته پرداخته  شده است.
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ســــــال ۹۵ در يک نـگاه

۳۹/۹ ميليون
دستگاه اندرويدی فعال سـال

۲۳/۶ ميليون
دستگاه اندرويـــدی فـعـــال

اســــفند مــــاه

 ١٠٠٠ ميليارد ريال
درآمــــد توســـعه دهـــندگان

تا پايان ســال ۹۵

۴/۸ ميليـارد
بار باز شدن صفحه برنامه ها

۱/۴ ميليــارد
بار نصب يا به روزرسا�� برنامه ها

۴۶/۷ ميليون
امـــتياز از ســـوی كاربـــــران

تا پايان ســـــال ٩۵

۱۷/۲ ميليون
نظــر از ســـوی كاربــــــران

تا پايان ســـال ٩۵

۱ سال ۹۵ در يک نگاه

مقدمه



۲

پس از رشد ¶يع تعداد كاربران در سال های ٩٣ و ٩۴، نصب فعال بازار در پايان سال ٩۵ به ٣٣ ميليون 
� بازار روی آنها نصب بوده  �Äرسيد. منظور از نصب فعال، تعداد دستگاه ها�� است كه در يک زمان مع

است. بنابراين مى توان گفت در هر خانواده ايرا�� به طور متوسط ۱/۴ نفر كاربر بازار وجود دارد .

۰

۵

۹۲ ۹۳ ۹۴ ۹۵

۱۰

۱۵

۲۰

۲۵

۳۰

۳۵

نصب فعال بازار در پايان هر سال (ميليون)

 ۱. نتايج ¶شماري عمومي نفوس و مسكن ١٣٩٥، مركز آمار ايران

۱ 
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۳

حساب های كاربری تأييدشده تا پايان سال ٩۵ به بيش از ۱۹/۶ ميليون رسيد و از اين تعداد ٢٩ درصد 
حداقل يک بار از بازار خريد كردند. نكتۀ قابل توجه اين است كه حدود ۵٨ درصد كسا�� كه از بازار 

محصوÑ خريدند، حداقل يک بار ديگر خريد خود را تكرار كرده اند.

اين نمودار تعداد توسعه دهندگان جديد فعال هر سال را نشان مى دهد. منظور از توسعه دهندۀ فعال 
� برنامه  خود را منتÔÕ كرده اند. همانطور كه  �Äهر سال، تعداد توسعه دهنده ها�� است كه در آن سال اول
حدود و  است  شده  حفظ  هم   ٩۵ سال  در  جديد  توسعه دهندگان   ÔØافزاي شيب  مى شود  مشاهده 
� برنامۀ خود را در دو سال اخ�� منتÔÕ كرده اند. ١٠,۴۵١ تيم  �Ä۶٠ درصد كل توسـعه دهندگان فعال، اول

توسعه دهنده در سال ٩۵ از بازار كسب درآمد داشتند. 

تعداد تجربه تكرار خريد۳,۳۴۹,۷۵۷

تعداد تجربه خريد

تعداد حساب بازار

۵,۷۸۵,۳۶۱

۱۹,۶۰۶,۷۶۶

تعداد توسعه دهنده جديد فعال

قيف خريد تا پايان سال ۹۵

۰

۱۰۰۰

۹۲۹۱ ۹۳ ۹۴ ۹۵

۲۰۰۰

۳۰۰۰

۴۰۰۰

۵۰۰۰

۶۰۰۰

۷۰۰۰

۸۰۰۰
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۴

شده در سال ٩۵ بيش�� از هر سال ديگری بوده است. بر اساس اط»عا�� كه در  ÔÕتعداد برنامه های منت
شده بازار در سال ٩۵ منتÔÕ شده اند. ÔÕنمودار مشاهده مى شود، حدود ۴٧ درصد برنامه های منت

تقريباً ٩٠ درصد از برنامه های فعÜ بازار توسط توسعه دهندگان ايرا�� توليد شده اند.

كاربران بازار برای خريد كردن، ثبت نظر و امتياز به حساب كاربری نياز دارند. ع»وه بر اين اصالت همه 
حساب های كاربری كافه بازار تأييد (verify) شده است. كافه بازار از اواخر سال ٩۴ امكان ساخت حساب 
كاربری با شماره تلفن را در اختيار كاربران خود قرار داد. پس از ايجاد اين امكان تعداد حساب های كاربری 
تأييدشده به ¶عت افزايش يافت و در پايان سال ٩۵ تعداد حساب ها به ۲/۵ برابر تعداد حساب های 

ابتدای اين سال رسيد.

تعداد برنامه های منت¢� شده

۰

۱۰,۰۰۰

۹۲۹۰ ۹۱ ۹۳ ۹۴ ۹۵

۲۰,۰۰۰

۳۰,۰۰۰

۴۰,۰۰۰

۵۰,۰۰۰

۶۰,۰۰۰

تعداد حساب كاربری جديد

۰

۲,۰۰۰,۰۰۰

۹۲۹۰ ۹۱ ۹۳ ۹۴ ۹۵

۴,۰۰۰,۰۰۰

۶,۰۰۰,۰۰۰

۸,۰۰۰,۰۰۰

۱۰,۰۰۰,۰۰۰

۱۲,۰۰۰,۰۰۰

۱۴,۰۰۰,۰۰۰
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۵

از بيش  سال  اين  در  رسيد.  ان خود  � م�� ين  بيش�� به  كاربران   Ñما تراكنش  تعداد   � �Ä٩۵ همچن سال  در 
١٢ ميليون خريد از برنامه های فروÔá يا محصو®ت درون برنامه ای انجام شد كه برابر ۵ درصد از كل

ن�â كشور در سال است .  تراكنش های منجر به خريد اين��
� در اختيار كاربران قرار گرفت و انتظار مى رود  از اوايل دی ماه سال ٩۵ امكان پرداخت با اعتبار اپراتور ن��

� افزايش پيدا كند. ان در سال ٩۶ ن�� � اين م��

ين افزايش نسبت به سال ٩۴  اگرچه درآمد همۀ مدل های درآمدی در سال ٩۵ افزايش يافت اما بيش��
متعلق به فروش محصو®ت درون برنامه ای بود كه درآمدی بيش از ۶٠٠ ميليارد ريال به دنبال داشت.

اک، حمايت های ويژه ای را برای محصو®ت  ع»وه بر اين كافه بازار به منظور جا افتادن مدل درآمدی اش��
اæ در نظر گرفت و درآمد توسعه دهندگان اين محصو®ت به ۲/۷ ميليارد ريال در سال ٩۵ رسيد. اش��

درآمد توسعه دهندگان به تفكيک مدل درآمدی (ميليارد ريال)

۰

۱۰۰

۹۲۹۱

۰ ۰ ۰,۰۴ ۰,۴۵ ۲,۶۷

۹۳

اæفروÔáدرون برنامه ای اش��

۹۴ ۹۵

۲۰۰

۳۰۰

۴۰۰

۵۰۰

۶۰۰

۷۰۰

تعداد تراكنش ما»

۰

۲,۰۰۰,۰۰۰

۹۲۹۰ ۹۱ ۹۳ ۹۴ ۹۵

۴,۰۰۰,۰۰۰

۶,۰۰۰,۰۰۰

۸۰۰۰,۰۰۰

۱۰,۰۰۰,۰۰۰

۱۲,۰۰۰,۰۰۰

۱۴,۰۰۰,۰۰۰

 ۲. گزارش اقتصادی شاپرک، بانک مركزی ايران

۲ 
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۶

نمودار زير نشان مى دهد ٣۶ درصد از خريداران سال ٩۵ فقط برنامه های فروÔá و ۴٣ درصد آنها فقط 
محصو®ت درون برنامه ای خريده اند. مطابق اين آمار حدود ٢١ درصد از خريداران اين سال اقدام به 

خريد تركيçâ از برنامه های فروÔá و محصو®ت درون برنامه ای كرده اند.

همانطور كه مشاهده مى كنيد در اين سال بيش از ٣ ميليون كاربر حداقل يک بار از بازار خريد كردند كه 
ان ۴۵ درصد بيش از تعداد خريداران سال ٩۴ است. � اين م��

تعداد خريداران

۰

۵۰۰,۰۰۰

۹۲۹۱ ۹۳ ۹۴ ۹۵

۱,۰۰۰,۰۰۰

۱,۵۰۰,۰۰۰

۲,۰۰۰,۰۰۰

۲,۵۰۰,۰۰۰

۳,۰۰۰,۰۰۰

۳,۵۰۰,۰۰۰

تركيب خريداران سال ۹۵ بر اساس مدل درآمدی

٪۲۱
فروÔá و درون برنامه ای

٪۳۶

Ôáفقط فرو

٪۴۳
فقط درون برنامه ای
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نمودار زير متوسط ماهانه هر خريدار در اسفندماه هر سال را نشان مى دهد. متوسط خريد كاربران 
خريدكننده در اسفند ماه سال ٩۵ بيش از ۱۸۰ هزار ريال بود كه ۸۰ هزار ريال افزايش را نسبت به اســفند 
ماه سال ٩۴ نشان مى دهد. متوسط خريد ماهانۀ هر خريدار نشان مى دهد كاربرا�� كه در يک ماه خريد 
� پرداخته اند. بنابراين كاربرا�� كه در آن ماه خريد  �Äكرده اند، به طور متوسط چه مبلغى در آن ماه مع

نداشته اند، در محاسبۀ اين متغ�� درنظر گرفته نشده اند.

متوسط خريد ماهانه هر خريدار (ريال)

۲۰,۰۰۰

۴۰,۰۰۰

۶۰,۰۰۰

۸۰,۰۰۰

۱۰۰,۰۰۰

۱۲۰,۰۰۰

۱۴۰,۰۰۰

۱۶۰,۰۰۰

۱۸۰,۰۰۰

۲۰۰,۰۰۰

۰
۹۲۹۱ ۹۳ ۹۴ ۹۵
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۸

 

از اواخر سال ٩۴ و با انتشار نسخۀ ٧، كافه بازار بر حمايت از توليدات باكيفيت متمركز شد. در اين سال 
فهرست های متنوعى از برنامه ها به تدريج جايگزين تعدادی از ليست های سيستمى  شدند. ع»وه بر اين 

بخش برترين ها به منوی اصÜ بازار اضافه شد كه شامل چهار نوع رده بندی از برترين توليدات بود.
در نتيجۀ افزايش حمايت از برنامه های باكيفيت، بخش اصÜ درآمد صنعت به اين برنامه ها اختصاص 
يافت. نمودار زير نشان مى دهد از سال ٩١ تا ٩۵ به تدريج درآمد عمدۀ صنعت نصيب برنامه ها�� شده
ی داشته اند. در سال ٩۵ بيش از ٩٠ درصد درآمد صنعت به برنامه ها�� اختصاص پيدا    كه امتياز بيش��

كرد كه امتياز بيش از ۴ داشته اند.

٪.

۹۱

۹۲

۹۳

۹۴

۹۵

٪۱۰ ٪۲۰ ٪۳۰ ٪۴۰ ٪۵۰ ٪۶۰ ٪۷۰ ٪۸۰ ٪۹۰ ٪۱۰۰

توزيع درآمد هر سال با توجه به امتياز هر برنامه

يک تا دودو تا سهسه تا چهاربيش از چهار

سال ۹۵ در يک نگاه

افزايش درآمد توليدات باكيفيت



۹

ی مايل به خريد محصو®ت ايرا�� شدند. نمودار زير نشان مى دهد در هر سال  در سال ٩۵ كاربران بيش��
�  بار از يک بازی يا برنامه ايرا�� خريد كرده اند. همانطور كه مشاهده مى شود، بيش از  �Äچند نفر برای اول
�  بار اقدام به خريد محصول ايرا�� كرده اند و  تعداد خريداران  �Ä۲/۵ ميليون كاربر در سال ٩۵ برای اول
جديد محصو®ت ايرا�� در اين سال بيش از دو برابر اين تعداد در سال ٩۴ بود. تنها ٣ درصد از خريداران 

كل بازار تا كنون هيچ محصول ايرا�� نخريده اند.

 

نمودار زير شاخص نسçâ درآمد توسعه دهندگان ايرا�� را نشان مى دهد. برنامه ها و بازی های باكيفيت 
ايرا�� بازی های  درآمد  و  درصد   ۶۵ ايرا��  برنامه های  درآمد  داشتند.  ويژه ای  رشد   ٩۵ سال  در  ايرا�� 

١٣٥ درصد نسبت به سال ٩۴ افزايش پيدا كرد. اين در حاÑ است كه  كل درآمد توسعه دهندگان در سطح 
� در سال ٩۵ درآمـــد  �Ä۴۰ درصد نسبت به سال گذشته افزايش يافت . همچن (و اندرويد ios) جها��

برنامه های ايرا�� حدود سه برابر بازی های ايرا�� بود.

µ¶تعداد خريدار جديد محصول ايرا

۰

۵۰۰,۰۰۰

۹۲۹۱ ۹۳ ۹۴ ۹۵

۱,۰۰۰,۰۰۰

۱,۵۰۰,۰۰۰

۲,۰۰۰,۰۰۰

۲,۵۰۰,۰۰۰

µ¶شاخص نس¹̧ درآمد توسعه دهندگان ايرا

۰

۱۰
۲۰
۳۰
۴۰

۵۰
۶۰
۷۰
۸۰
۹۰
۱۰۰

۹۲۹۰ ۹۱ ۹۳ ۹۴ ۹۵
بازی های ايرا��برنامه های ايرا��

خريدار جديد بازی های ايرا�� خريدار جديد برنامه های ايرا��

Retrospective 2016 App Annie .۳

۳
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µ¶افزايش درآمد توليدات ايرا



۱۰

� در سال ٩۵ برای انتشار برنامه های جديد ت»ش  در كنار تمايل بيش�� كاربران، توسعه دهندگان ايرا�� ن��
ی كردند. همانطور كه در نمودار مشاهده مى كنيد، در اين سال ۴٠ هزار برنامه و ١٠ هزار بازی ايرا��  بيش��
به طور  بازار  فعال  كاربر  اكنون هر  دارد.  روند صعودی  گذشته  به سال های  نسبت   كه  منتÔÕ شدند 

متوسط ١٢ برنامه و بازی ايرا�� روی دستگاه خود نصب كرده است.

µ¶انتشار برنامه های ايرا

۰

۵۰۰۰

۱۰,۰۰۰

۱۵,۰۰۰

۲۰,۰۰۰

۲۵,۰۰۰

۳۰,۰۰۰

۳۵,۰۰۰

۴۰,۰۰۰

۴۵,۰۰۰

۹۲۹۰ ۹۱ ۹۳ ۹۴ ۹۵

انتشار بازی  ايرا��انتشار برنامه ايرا��
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� چهار  �Äكاربران ب á اين نمودار حجم دانلود از هر شبكه را نشان مى دهد كه با ترتيçâ مشابه، توزيع دس��
نوع شبكه ديده مى شود.

نت مورد استفادۀ كاربران برای دانلود از بازار است. اين  يð از نكات قابل توجه در سال ٩۵ شبكۀ اين��
نت WIFI برای  نمودار نشان مى دهد در نيمه دوم سال ٩٥ بيش از ۶٠ درصد كاربران حداقل يک بار از اين��
اين دليل كه  ١٠٠ است، به  از  كاربران بيش��   á كافه بازار استفاده كرده اند. جمع درصد دس�� از  دانلود 

بخÔØ از كاربران از چند نوع شبكه برای دانلود از كافه بازار استفاده مى كنند.

۱۱

٪٠

٪۱۰

3G2G 4G WIFI

٪۲۰

٪۳۰

٪۴۰

٪۵۰

٪۶۰

٪۷۰

� كاربران به هر شبكه درصد دس�«

٪٠

٪۱۰

3G2G 4G WIFI

٪۲۰

٪۳۰

٪۴۰

٪۵۰

٪۶۰

٪۷۰

حجم دانلود از هر شبكه

سال ۹۵ در يک نگاه

نت كاربران شبكه اين�«



اين نمودار نشان مى دهد كاربرا�� كه از شبكه ٢G برای دانلود از كافه بازار استفاده مى كنند، در ٧۶ درصد 
� شبكۀ ۴G برای  �Äدرصد خطای بسيار پاي � �Äمواقع با خطا مواجه مى شوند. نكتۀ قابل توجه در اين ب
 ۴G است كه در اسفندماه سال ٩۵ ¶عت متوسط دانلود شبكۀ Ñدانلود از كافه بازار است. اين در حا

تقريباً ۳/۴ برابر ¶عت متوسط شبكۀ ٣G و ۱/۲ برابر ¶عت متوسط WIFI بوده است.

۱۲

٪٠

٪۱۰

3G2G 4G WIFI

٪۲۰

٪۳۰

٪۴۰

٪۵۰

٪۶۰

٪۷۰

٪۸۰

٪۹۰

درصد خطا در دانلود كاربران از هر شبكه

سال ۹۵ در يک نگاه



رشد بازار در سال ٩۵ با ثبت ركوردهای جديد در نوروز ٩۶ ادامه پيدا كرد. روز ٣٠ اسفند ٩۶ بازار ركورد 
بازديد ۵/۷ ميليون كاربر منحñبفرد را در يک روز ثبت كرد و  تعداد كاربرا�� كه در هفتۀ اول سال ٩۶ 
حداقل يک بار بازار را باز كردند به ركورد ۱۵/۵ ميليون رسيد. به عبارت ديگر تقريباً نيمى از كاربران در 
� در اين هفته بيش از ۵ ميليون كاربر حداقل سه  �Äهفته اول سال جديد به بازار مراجعه كردند. همچن

بار به بازار مراجعه كردند.

شده سال  ÔÕكافه بازار با مشاركت كاربران در تعطي»ت نوروزی سال ٩۶ برترين برنامه ها و بازی های منت
ين بازی  ين برنامه سال و «۴١١۴٨:۴» به عنوان به�� ۹۵ را معر�õ كرد. بر اين اساس «تكيه» به عنوان به��

سال انتخاب شدند.

برنامه های برتر سال ۹۵ به انتخاب كاربران

تكيه 

نود

( انونس (IMDB ايرا��

من مامانم

عÜ بابا

۴۱۱۴۸:۴

كابوس دشمن

Øهى تاك

دنده دو

الفبا - دوره ابتدا��

رتبه

۱

۲

۳

۴

۱

۲

۳

۴

۵

۶

بازی های برتر سال ۹۵ به انتخاب كاربران رتبه

۱۳ سال ۹۵ در يک نگاه

برترين برنامه های سال ٩۵



� به ترتيب زير هستند. تلگرام، اينستاگرام و موبوگرام به ترتيب  ٢٠ برنامه پرطرفدار ابتدای سال ٩۶ ن��
محبوب ترين برنامه های كاربران بازار در پايان سال ٩۵ بودند. اين رده بندی بر اساس نصب فعال و دانلود 

� شده است: �Äجديد برنامه ها تعي

۱۴

امتيازپرطرفدارترين برنامه های كاربران بازار

تلگرام

اينستاگرام

موبوگرام

SHAREit

WhatsApp

ديوار

زاپيا 

تقويم اذان گو بادصبا

MX Player

تلگرام فارá (غ�� رسمى)

آپارات

جعبه ابزار

رتبه

۱

۲

۳

۴

۵

۶

۷

۸

۹

۱۰

۱۱

۱۲

۱۳

۴.۳

۴.۱

۴.۴

۴.۶

۴.۳

۴.۲

۴.۵

۴.۷

۴.۶

۴.۴

۴

۴.۷

۴.۵ B٦١٢

سال ۹۵ در يک نگاه



اميدواريم همچنان در كنار توسعه دهندگان به روند رو به رشد اين صنعت بومى ادامه دهيم و زمينۀ 
استقبال بيش�� كاربران از محتوای بومى را فراهم كنيم.

تلوبيون: پخش زنده و فيلم (تلويزيون)

Subway Surf

ايرانسل من

Plus Messenger

Quiz of Kings (بازی آن»ين)

شيپور

باقلوا

۱۴

۱۵

۱۶

۱۷

۱۸

۱۹

۲۰

۴.۷

۴.۶

۴.۵

۴.۴

۴.۷

۴.۳

۴.۷

۱۵ سال ۹۵ در يک نگاه


